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Milano, gennaio
elebrate your be-
auty”, “‘celebrate la
vostra bellezza”: ¢

questo lo slogan d:
Amorela e Alma, due sorelle
albanesi., naturalizzate 1talia-
ne. che hanno deciso di vive-
re qui il loro sogno: far ri-
splendere la bellezza. Proprio
per questo hanno messo su 1l
Salone Almorel: le due don-
ne, ventisette anni la prima.
venticinque la seconda, unite
dal profondo desiderio di co-
struire un tempio per chi vuo-
le prendersi cura della propria
bellezza e benessere nel cuo-
re di Milano, hanno unito an-
che le loro forze per realizza-
re la loro mission.

' Siete nate in Albania. _ . : -
~(osa ricordate del vostro " AMB|ZI03E

[talia? 4 ' s Alla base del successo
Jamo poco  piu (.:l"_lc . . ' del Salone Almorel ¢’

3. sjamo arrivate in | _ _ :
-_ -. ®ut la grande intesa tra

me al nostri geni-
periodl 1n questo
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e due proprietarie -
sorelle Amorela e Aima.
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fatto sempre un ceck-up per-
ché ognuno ha un tipo di pel-
le diverso».

e f}lrono difficili: faceva- | te
‘ fatica a socializzare per
i della lingua. Oggi, perd,

bisogna  pro-

I tcggere la pel-
St ANENMIO) IR B
R WQEH« = lessolo quando

amministrativa,
["altra segue mag-
giormente la parte

entiamo a casa nostra,
amo 1’Italia e la sua cultu-
_e differenze con il nostro
:se d’origine? Ci sono, an-

' ¢ se la cultura albanese, in
1ta, per certi versi € simile

1 cultura che vige nel Sud
[t 112,

1 Salone Almorel esiste
da circa un anno. Qual e il
vostro segreto?

«Credere tanto in noi stes-
se, saper rischiare e, soprat-
(wtto. avere un buon team. 1l
lavoro di squadra ¢ fonda-
mentale per la riuscita di un
progetto € le nostre ragazzc
«ono bravissime. Non sem-
ore & facile lavorare in grup-
po, ma nol siamo affiatate:
<iamo accomunate dalla vo-

olia di fare, dal desiderio di

prenderci cura delle nostre

clienti. Nella nostra squa-
dra vige una perfetta ar-
monia e questo, inevita-
bilmente, ricade anche
qul successo del salo-
ne».

Com’e lavorare
insieme tra sorel-

le?
<<E f21Ci16: S1a-
mo unite, Sap-
p1amo tutto
'una dell’al-
tra. abblamo

estetica. C1 com-
pensiamo. Litigare?
Al massimo quando ci rubia-
mo i vestiti dall’armadio! A
parte gli scherzi, puo capitare
di discutere ma poi I'imcom-
prensione passa in un attimo
e torna tutto come se niente
fosse successo».

Qual ¢ il fiore all’occhiel-
lo del vostro salone?

«Vogliamo inserire 1l sie-
ro alla bava di lumaca puro.
[ benefici sono tantissimi: va
a rinforzare il collagene, pre-
viene le rughe e I'invecchia-
mento cutaneo, ¢ ideale per la
cicatrizzazione, per cul € an-
che un valido alleato quando
si soffre di acne. Insomma, €
un potente alleato della bel-
lezza».
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Che consigli possiamo
dare alle lettrici sul tema
bellezza?

«Uno degli errori piu fre-
quenti € quello di pensare che

B si va al mare.
Non € COSI:
ogni volta che si esce, sia In
estate che in inverno, bisogna
mettere una protezione sola-
re per contrastare i raggi UV.
Anche truccarsi € importante:
oggi, infatti, 1 prodotti cosme-
tici hanno per legge un fattore
minimo di protezione, quin-
di quando ci trucchiano non
solo ci facciamo piu belle,
ma ci prendiamo anche cura
di noi stesse. La sera, poi, bi-
sogna sempre struccarsi, de-
tergere bene la pelle e 1dra-
tarla con un’apposita crema».
Una crema vale P’altra?
«No. Quelle per la notte
sono studiate appositamente
per agire al buio, durante 1l 11-
poso. Ma non per questo una
crema da giorno non S1 puo
usare anche di notte. In veri-
ta bisognerebbe scegliere la
crema in base al proprio tipo
di pelle: grassa, mista, secca,

‘eccetera».

Come si fa a capire qual e
la crema giusta?
«Nel nostro centro viene

Come si ¢ evoluto 1l mer-
cato della bellezza?

«Oggi anche gli uomini si
prendono cura di s€, quast al
pari delle donne. Prima, la
pulizia del viso era un tratta-
mento specifico per le donne
mentre oggi molti uomini 1o
richiedono. Anche i massagg!
sono molto gettonati: le don-
ne scelgono per lo piu quells
rilassanti e drenanti, gli uomi-
ni li fanno perché si allenano
molto». |

1 |
- R oA B
) B a L 1] = ':'. Fl
B = Ik B nm L.
- -5 L | 1 ] ’11"’ :
=l | - B
o ol TR o,

I-I_ l‘r;-l' c] '. o 1
q R A e &
|

b
: T Nk

Qual ¢ in assoluto il trat-
tamento piu richiesto?

«Il laser per I’epilazione ¢
richiesto sia dalle donne che
dagli uomini. Funziona a se-
dute e non solo la lucina ros-
sa del macchinario elimina 1
peli, ma ammorbidisce la pel-
le contrastando la follicolite.
Per il viso ¢ molto richiesta la
radiofrequenza».

Quali sono le tendenze
beauty del momento?

«Va di gran moda 1l semi-
permanente: 1'unghia non s
porta piu lunga come un tem-
po, ma corta 0 a media lun-
ghezza. Lo smalto dura circa
tre settimane € non indebo-
lisce I'unghia percheé non va
limata, ma solo opacizzata. 1
colori moda sono rosso, bor-
deaux e nero per l'inverno,
rosa cipria, rosa confetto e 1
colori vivaclt per l’estate». @
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